PETROBRAS

PROGRAMA PETROBRAS CULTURAL
ROTEIRO PARA ELABORAGAO DE PROJETOS

Este documento contém um pequeno descritivo do conteldo que deve ser inserido em cada
um dos campos do formulario de inscrigdo do Programa Petrobras Cultural. Siga as orientagées
para o seu correto preenchimento.

APRESENTACAO

A apresentagdo é uma das partes mais importantes na elaboragéo do projeto. E por meio dela
que a Comissao de Selecdo do Programa Petrobras Cultural podera entender — de forma
rapida e objetiva — a proposta integral do projeto. Seja claro e objetivo, incluindo apenas as
informacdes essenciais ao seu entendimento.

Descreva de modo sucinto o histérico, o objetivo geral, as atividades previstas, os
resultados esperados e o valor do investimento solicitado. Concentre-se em descrever o
conteudo especifico do projeto, evitando dissertar sobre as referéncias tedricas e conceituais
que lhe dao suporte.

No caso de projeto de Turné de Shows/ Concertos, informe o nimero de apresentacdes.

No caso de projeto de Aprimoramento de Websites, inclua o tempo de vida do website em
questao.

E fundamental destacar os resultados concretos a serem obtidos com a execugédo do projeto.
Isso ajuda a situar a Comissao de Selec¢ao quanto as dimensdes e ao potencial do projeto.

OBJETIVOS

O proponente devera informar, de maneira clara e sucinta, o que pretende realizar, além de
expressar o(s) resultado(s) que espera atingir, o(s) produto(s) final(is), o periodo e local da
realizagao.

E importante deixar claro como os objetivos do projeto se ajustam as exigéncias estabelecidas
no regulamento da Area de Selegao Publica pretendida. (ver item “Projetos” no Regulamento).

Caso o projeto tenha mais de um objetivo, mencione todos.
Exemplo:
Objetivo geral:

— Realizar festival de filmes de curta-metragem, durante 5 (cinco) dias, na cidade do Rio de
Janeiro, com foco no publico adolescente.

Objetivos especificos:
— Realizar mostra de filmes de curta-metragem em 5 (cinco) salas.

— Realizar palestras com diretores dos filmes.
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— Lancgar Férum Virtual de Curtas-metragens.

JUSTIFICATIVA

Neste item o proponente devera elaborar a justificativa visando responder as seguintes
questdes:

— Por que tomou a iniciativa de realizar o projeto?
— Que circunstancias favorecem sua execugao?

— Como o projeto atende aos critérios de selecdo e qualificacdo estabelecidos para a Area de
Selecado Publica pretendida? (ver item “Critérios de analise dos projetos” no Regulamento)

— Qual o diferencial do projeto? (ineditismo, pioneirismo, resgate histérico etc.)

SINOPSE

Campo especifico para projetos do Setor Audiovisual: apresentacdo concisa do contetdo do
filme proposto.

ESTRATEGIAS DE AGAO (MEMORIAL DESCRITIVO)

Este campo refere-se ao detalhamento das etapas de trabalho. Enumere e descreva as
atividades necessarias para atingir o(s) objetivo(s) desejado(s) e explique como pretende
desenvolvé-las.

Observagdo: Nao use planilhas Excel ou tabelas. O aplicativo trabalha apenas com texto
corrido.

Uma boa estratégia de acao € aquela que:

— demonstra a capacidade do proponente de viabilizar o projeto;

— detalha os objetivos e mostra claramente as etapas da realizacao;
— prevé o tempo de duragao de cada etapa;

— relaciona e descreve as parcerias (institucionais: 6érgaos publicos, fundagdes e instituigdes;
promocionais: veiculos de comunicacdo associados; e empresariais: apoio e colaboragao
em recursos humanos, materiais ou financeiros);

— demonstra coeréncia com o orgamento; e

— destaca as ag¢des que nado serdo subsidiadas pelo Programa Petrobras Cultural, mas que
sdo importantes para a compreensado geral do projeto. Neste caso, é necessario indicar
como essas agoes serao custeadas, conforme a coluna 9 do orgamento fisico-financeiro.

PREVISAO DE DURAGAO DO PROJETO
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Informe a data prevista para inicio e término do projeto, considerando todas as suas etapas.

O detalhamento do periodo de realizagdo do projeto deve ser apresentado no anexo obrigatério
“Cronograma”, conforme o modelo sugerido abaixo.

Anexo Obrigatério: Cronograma

O cronograma devera ser elaborado conforme o modelo sugerido neste Roteiro e anexado em

formato PDF.

O cronograma constitui instrumento essencial de gestao e, por isso, deve ser elaborado com
Relacione as principais atividades do projeto — de acordo com o campo

critério.

“ESTRATEGIAS DE ACAO (MEMORIAL DESCRITIVO)” —, indicando os prazos de realizagéo

de cada uma delas. Leve em consideragado o prazo maximo de execugéo do projeto descrito no

Regulamento Especifico de sua Area de Selegédo Publica. Use o0 més como unidade.

Modelo sugerido:

Etapas Atividades Jan | Fev | Mar | Abr
1 PRE-PRODUCAO / PREPARACAO. X
2 PRODUCAO / EXECUCAO X
X
3 DIVULGACAO / COMERCIALIZACAO
X X
4 CUSTOS ADMINISTRATIVOS
X X X
5 IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS
X X
6 ELABORACAO / AGENCIAMENTO
X

PERIODICIDADE DO EVENTO

Informe qual é a periodicidade do evento (de quanto em quanto tempo ele é realizado).

Campo exclusivo da Area “Eventos de artes eletrdnicas e cultura digital”.

PLANO DE DISTRIBUIGAO DOS PRODUTOS CULTURAIS
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Indique a tiragem dos produtos gerados pelo projeto, tais como discos, livros, jornais, videos,
CD-ROM, catalogos etc. Em caso de espetaculos, shows, exposicdes, festivais e outros
eventos, informe o nimero e previsado de valor dos ingressos e/ou o publico estimado.

Informe se os produtos serao comercializados e/ou se havera distribuigcdo gratuita. Em caso de
distribuicao gratuita, informe os beneficiados.

Indique o percentual de distribuicdo comercial (discriminar a quantidade e o valor pretendido), o
percentual de distribuicdo gratuita (discriminar a quantidade e a destinagdo) e o percentual
para o patrocinador (até 10% [dez por cento]) etc.

Informe o perfil do publico estimado: faixa etaria, camada social, género, localizacdo geografica
e outras informacgdes pertinentes.

PLANO DE DIVULGAGAO, COMUNICAGAO E CONTRAPARTIDAS

Este médulo refere-se as formas de comunicacao e divulgacdo do projeto para o publico em
geral, com detalhamento de suas contrapartidas.

Divulgacao e Comunicagao

Indique as acgbes e os materiais de divulgacdo do projeto previstos, com suas respectivas
especificagdes e quantidades.

Exemplo: banners 1m x 2m em lona, com impressdo em 4/0 cores; convites em tamanho
postal, papel couché 4/2 cores; cartazes em couché brilho 180g, 4 cores; site; assessoria de
imprensa; veiculagdo na midia impressa (4 anuncios Y2 pagina, cor, segundo caderno O
Globo), eletrénica (1.000 impressées banner no portal Terra) e digital (envio de cinco mil
newsletters); acbes promocionais (descricao das acgbes) etc.

Contrapartidas
Indique as contrapartidas do projeto:

1. Institucionais: formas de aplicacdo das logomarcas dos parceiros nos materiais de
divulgacdo, compromisso de mencionar as parcerias nos materiais de divulgagao para a
imprensa e entrevistas concedidas. Exemplo: fazer figurar a logomarca da Petrobras em
todo material promocional e publicitario relativo ao projeto e notas de imprensa.

2. Estruturais: iniciativas de impacto social, de formacgéo de publico e reflexdo. Exemplo:
capacitagao de jovens para a producao cultural, geracdo de oportunidade de trabalho
para comunidades de baixa renda etc.

3. Compensatoérias: iniciativas que promovam a democratizacdo do acesso aos bens
culturais resultantes do projeto. Exemplo: permitir acesso gratuito ou a pregos populares
para portadores de necessidades especiais, portadores de doencgas crénicas graves,
idosos, estudantes de escolas publicas.

Observagoes:

¢ Informe quantas empresas/instituicdes participardo do projeto e sob quais chancelas e
categorias (ex: patrocinio, apoio, realizagao, parceria etc.). Indique as contrapartidas
oferecidas para essas empresas/instituicdes em cada categoria de participacao.
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e Para o correto preenchimento deste campo, consulte o item “Retorno Institucional” nos
Regulamentos Geral e Especifico_de cada area.

RELAGAO DOS DIRETORES

Campo especifico para projetos do Setor Audiovisual: informe o home e o nome artistico do(s)
diretor(es), bem como o estado (UF).

EQUIPE TECNICA

Informe o nome, a funcéo no projeto, a experiéncia profissional e a formacao da equipe técnica
envolvida no projeto.

Campo nao existente nas areas dos setores Literatura e Audiovisual.

IDENTIFICAGAO DE ARTISTAS
Informe o nome, o nome artistico e o curriculo dos artistas participantes do projeto.

Campo exclusivo das areas dos setores Musica e Artes Cénicas (exceto Manutengao de
grupos, companhias de circo e trupes circenses).

RELAGAO DE CD’'S GRAVADOS

Campo especifico para projetos do Setor Musica: preencha neste campo o(s) titulo(s) do(s)
CD(s), o ano em que foi(ram) editado(s) e a(s) empresa(s) gravadora(s).

RELAGAO DE LIVROS PUBLICADOS PELO AUTOR

Campo especifico para projetos do Setor Literatura: preencha neste campo o(s) titulo(s) do(s)
livro(s), local de publicagao, editora, data, nUmero de paginas, categoria (ficgao, poesia etc.) e
ISBN.

PROJETO APROVADO NA LEI DE INCENTIVO

Este campo somente devera ser preenchido caso o projeto ja esteja aprovado na Lei Federal
de Incentivo a Cultura — Lei Rouanet ou Lei do Audiovisual, conforme o projeto — com a
respectiva publicacdo no Diario Oficial da Unido. Neste caso, informe o numero do Pronac (ou
Salic, no caso da Ancine), a data de publicacdo no Diario Oficial da Unido e o mecanismo de
apoio (Artigo 1°-A, 18, ou 26).

Para efeito desta edi¢cdo, o PPC nao exigira, no momento da inscricdo dos projetos, a inscrigdo
ou aprovagao prévia do projeto em Lei de Incentivo, exceto no Setor Audiovisual, em que os
projetos de longa-metragem (producédo e difusdo) ja deverdo estar inscritos na Lei do
Audiovisual no momento da inscricdo no PPC.
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PROJETO INSCRITO EM EDIGOES ANTERIORES DO PROGRAMA PETROBRAS
CULTURAL

Informe se o projeto que esta sendo inscrito ja foi apresentado em edigbes anteriores do
Programa Petrobras Cultural, discriminando se na Edicdo 2003, 2004/2005, 2005/2006,
2006/2007, 2007/2008 (Festivais de Cinema), 2008/2009.

PROJETO CONTEMPLADO EM EDIGOES ANTERIORES DO PROGRAMA PETROBRAS
CULTURAL

Informe se o projeto que esta sendo inscrito ja foi contemplado em edi¢gdes anteriores do
Programa Petrobras Cultural, discriminando se na Edicdo 2003, 2004/2005, 2005/2006,
2006/2007, 2007/2008 (Festivais de Cinema), 2008/2009. Informe os resultados obtidos.

ABRANGENCIA

Selecione o(s) estado(s) onde o projeto sera realizado.

LOCAL DE FILMAGEM

Campo especifico para projetos do Setor Audiovisual. Selecione o(s) estado(s) onde sera
realizada a filmagem.

ORCAMENTO

Neste campo do formulario devem ser informados os subtotais correspondentes a cada fase do
projeto (Pré-producgao/Preparagédo, Producado/Execugdo, Divulgagdo/Comercializagdo, Custos
Administrativos, Impostos/Seguros, Elaboragdao, Agenciamento e totais), conforme
apresentados de forma mais detalhada no anexo obrigatério “Orcamento fisico-financeiro”. Os
valores aqui inseridos devem coincidir com os apresentados em tal anexo, e devem ser
referentes ao projeto como um todo, incluindo os valores solicitados a Petrobras e também os
valores a serem patrocinados por outras fontes.

No caso da Area “Criagao Literaria: Ficcdo e Poesia”, além de ndo ser exigida a apresentagdo
do anexo ”"Orgcamento fisico-financeiro”, os campos deste item no formulario ja vém
preenchidos com a indicagéo da distribuicdo dos valores nos projetos, com um prazo estimado
de 10 (dez) meses.

Anexo Obrigatério: Orgamento Fisico-Financeiro

Observagio:. Este anexo n&o é exigido para os projetos inscritos na Area “Criacdo Literaria:
Ficcao e Poesia”.

O orcamento fisico-financeiro devera ser elaborado conforme o modelo apresentado neste
Roteiro de Elaboracao de Projetos e devera ser anexado ao formulario de inscricdo em formato
PDF.
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O orgcamento fisico-financeiro devera refletir e detalhar os valores das etapas de trabalho
descritas na estratégia de agao, considerando a incidéncia de todas as tributagbes previstas
em lei, inclusive as trabalhistas e de direitos autorais.

Inclua um cabegalho com o titulo do projeto, nome do proponente e CPF ou CNPJ do
proponente na parte superior da planilha do orgcamento fisico-financeiro, conforme o modelo
apresentado.

No caso do Setor Artes Cénicas, sera necessario apresentar duas planilhas de orgamento
fisico-financeiro: Etapa 1 e Etapa 2. Ver mais detalhes nos Regulamentos especificos das
areas.

Atencdo: O orgcamento fisico-financeiro devera demonstrar com clareza quais itens serao
financiados com os recursos do patrocinio da Petrobras, e quais itens serdo financiados com
recursos de outras fontes. (Coluna 9 — “Fontes de Captagao” do modelo sugerido)

Modelo sugerido

Titulo do projeto:
Nome do proponente:
CPF/CNPJ do proponente:

10 - Prazo de
1- Etapas/ | 2- Descrigao das 3- 4- 5- Quantidade | 6- Valor | 7- Total 9 - Fonte de
fases etapas/fases | Quantidade | Unidade | de unidades | Unitario | da linha 8- Total captagdo | Inicio |Término
1 PRE-PRODUGAO/ PREPARAGAO

TOTAL DE PRE-PRODUGAO/ PREPARAGAO

2 PRODUGAO/ EXECUGAO
TOTAL DE PRODUGAO/ EXECUGAO
3 DIVULGAGAO/ COMERCIALIZAGAO
TOTAL DE DIVULGAGAO/ COMERCIALIZAGAO
4 CUSTOS ADMINISTRATIVOS
TOTAL DE CUSTOS ADMINISTRATIVOS
5 IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS

TOTAL DE IMPOSTOS/ RECOLHIMENTOS

SUBTOTAL 1 A5
6 ELABORAGAO/AGENCIAMENTO
Elaboragéo

Agenciamento

TOTAL DE ELABORAGAO E AGENCIAMENTO
VALOR TOTAL DO PROJETO (somatério de 1 a 6)
VALOR SOLICITADO A PETROBRAS
VALOR SOLICITADO A OUTRAS FONTES

Descricado das colunas do modelo de orcamento fisico-financeiro:

1. Etapas/ fases — Numerar sequencialmente as etapas/ fases.

2. Descricao das etapas/fases — Indicar o item ou servigo que sera contratado/utilizado, com
base nas atividades, profissionais, servigcos, equipamentos e materiais usualmente
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previstos em projetos culturais. Preencha apenas aquelas que sdo necessarias a execugao
do seu projeto.

Quantidade — Indicar, nesta coluna, o nimero de itens descritos em cada linha da coluna 2.
(Ex: 20, 2, 30 etc.)

Unidade — Indicar a unidade de medida. Deve ser um indicador de como se mensura o
material ou servigco a ser empregado para a realizagdo de cada um dos itens das atividades
descritas. (Ex: lata, metro, dias, semanas, meses, km etc.)

Quantidade de unidades — Indicar quantas vezes serdo utilizadas as unidades (coluna 4) de
despesas necessarias a realizacao do projeto. (Ex: 4, 2, 3 etc.)

Valor unitario — Indicar o valor unitario de cada item de despesa, em reais. (Ex: R$ 300,00,
R$ 120,00 etc.)

Total da linha — Multiplicar a quantidade (coluna 3) pela quantidade de unidades (coluna 5)
e este resultado pelo valor unitario (coluna 6).

Total — Somatoério dos subitens da Descricao das etapas/fases.f

Fonte de captacdo — Informar qual a fonte de captacado da etapa/fase. (Ex: Petrobras ou
outras fontes.)

10. Prazo de duracéao — Especificar data de inicio e término de realizagao do item.

Observagoes gerais:

1.

Os custos de divulgacao/comercializacdo do projeto (Etapa 3 do orgamento fisico-
financeiro) ndo poderéo ultrapassar a 20% (vinte por cento) do valor total do projeto. Para
projetos de producéo de longa-metragem, esse limite sera de 30% (trinta por cento).

Os custos administrativos do projeto (Etapa 4 do orgamento fisico-financeiro) ndo poderao
ultrapassar 15% (quinze por cento) do valor total do projeto, independentemente do fato de
uma parte ou todos os servigos serem terceirizados.

O item Elaboracao refere-se ao custo de preparagao do projeto, e esse custo ndo podera
ser superior a 5% (cinco por cento) do somatério das etapas 1 a 5 (Subtotal de 1 a 5).

O item Agenciamento sera considerado somente para os projetos que necessitem de
captacido excedente ao valor solicitado a Petrobras e ndo podera ser superior a 5% deste
valor excedente. O valor deste item nao podera fazer parte dos itens solicitados a
Petrobras.

Os impostos incidentes sobre o pagamento de servicos a pessoas fisicas/autbnomos,
mediante recibo, somente deverdao constar do orcamento quando os mesmos forem
recolhidos pelo proponente. Neste caso, os valores dos recolhimentos deverdo ser
especificados nos campos proprios da planilha.

As restricdes acima mencionadas nao envolvem as areas“Producio de fiimes de longa-
metragem em 35mm para salas de cinema” e “Producdo de filmes digitais de longa-
metragem”. Para tais areas, vale o orgamento aprovado pela Ancine, segundo os seus
critérios.
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10.

Subtotal de 1 a 5 — Indicar o somatdrio das etapas 1 a 5 do orcamento fisico-financeiro

Valor total do projeto — Indicar o valor total do projeto, incluindo os valores solicitados a
Petrobras e aqueles a serem cobertos por recursos provenientes de outras fontes.

Valor total por etapa (campo exclusivo dos projetos das areas do Setor Artes
Cénicas) — Indicar o valor correspondente a cada etapa do projeto (Etapa 1: Pesquisa e
Atividades; Etapa 2: Produgéao).

Valor solicitado a Petrobras — Indicar o total dos valores solicitados a Petrobras. Esses
valores ndo poderdo exceder aos valores maximos estabelecidos pelos Regulamentos,
conforme tabela a seguir:

PRODUGAO E DIFUSAO

Setor Musica

Gravacao de CD R$ 200.000,00 (duzentos mil reais)

Gravacao para disponibilizacdo pela
Internet

R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais)

Turnés de shows/concertos R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais)

Setor Artes Cénicas

Manutencdo de grupos e companhias de
teatro

R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) por ano
R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) por ano
R$ 700.000,00 (setecentos mil reais) por ano

Manutencdo de grupos e companhias de
danca

R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) por ano
R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) por ano
R$ 700.000,00 (setecentos mil reais) por ano

Manutengdo de grupos, companhias de | R$ 200.000,00 (duzentos mil reais) por ano
circo e trupes circenses R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) por

R$ 100.000,00 (cem mil reais) por ano

ano

Setor Literatura

Criagao literaria: ficgao e poesia | R$ 54.000,00 (cinquenta e quatro mil reais)

Setor Cultura Digital

Apoio ao aprimoramento de websites
culturais brasileiros ja existentes

R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais)

Eventos de artes eletronicas e cultura digital | R$ 200.000,00 (duzentos mil reais)

Setor Audiovisual

Producéo de filmes de longa-metragem em
35mm para salas de cinema

R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais)
R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais)
R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais)

R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil
reais)

Producdo de filmes digitais de longa- | curta-metragem - R$ 60.000,00 (sessenta mil
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metragem e curta-metragem reais)

longa-metragem - R$ 600.000,00 (seiscentos
mil reais)

Producao de filmes de curta-metragem em

35mm para salas de cinema R$ 80.000,00 (oitenta mil reais)

Preservacao e Memoéria

Apoio a museus, arquivos e bibliotecas R$ 700.000,00 (setecentos mil reais)

Memoria das Artes R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais)
Formacgao

Educacéao para as Artes | R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)

11. Valor solicitado a outras fontes — Indicar os valores a serem cobertos por recursos de
“Outras Fontes” para a execugao do projeto.

12. Procure ser rigoroso nas cotagdes, fornecendo sempre custos coerentes com os do
mercado.

FAIXAS DE APOIO
Informar a faixa de apoio em que se enquadra o projeto.
Setor Artes Cénicas

Manutengéo de grupos e companhias de teatro ou danga:

o Faixa 1: até R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) por ano

o Faixa 2: até R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) por ano
o Faixa 3: até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais) por ano

Manutengéo de grupos, companhias de circo e trupes circenses:
o Faixa 1: até R$ 100.000,00 (cem mil reais) por ano
o Faixa 2: até R$ 200.000,00 (duzentos mil reais) por ano

o Faixa 3: até R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) por ano

Setor Audiovisual

Producgéo de filmes de longa-metragem em 35mm para salas de cinema:

o Até R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais) — empresa produtora a partir do nivel 2 (dois) na
Ancine

e Até R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais) — empresa produtora a partir do nivel 4 (quatro) na
Ancine
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e Até R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais) — empresa produtora a partir do nivel 5 (cinco) na
Ancine

e Até R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais) — empresa produtora a partir do
nivel 6 (seis) na Ancine

e Projetos para producdo de filmes documentérios sé poderdo solicitar patrocinio de até R$
800.000,00 (oitocentos mil reais).

Producéo de filmes digitais:
e Filme de curta-metragem — até R$ 60.000,00 (sessenta mil reais)

e Filme de longa-metragem — até R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais)

Producgéo de filmes de curta-metragem em 35mm para salas de cinema:
e Até R$ 80.000,00 (oitenta mil reais)

DURAGAO DO FILME

Campo especifico para projetos do Setor Audiovisual: informar a duragao do filme em minutos.

CATEGORIA

Campo especifico para projetos do Setor Audiovisual: informar a categoria em que se enquadra
o filme — animagao, documentario ou ficcao.

ROTEIRO

Campo especifico para projetos do Setor Audiovisual: Indicar se o roteiro é original ou
adaptado.

COMPROVAGAO DE EXISTENCIA DO GRUPO OU COMPANHIA
Campo especifico para projetos do Setor Artes Cénicas: indicar o numero de anos de

atividades continuadas envolvendo pesquisa, produgdo e circulagdo do grupo, companhia ou
trupe circense.

RECURSOS DE OUTRAS FONTES

Neste campo, informar se existem outras fontes de captacao de recursos. Listar tais fontes e os
respectivos valores captados.
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